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AVERAGE, CALCULATE, DISTINCTCOUNT, COUNTROWS
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1 Presentacion

Disponemos del dataset de una empresa de retail de electrénica de consumo con los datos
disponible en cuatro hojas.

A B C b E F &

1

2 Cliente Afio  Periodo Bimensual Ingresos Directos Costes Directos
3 Wine - Red, Metus Ros Willms, Pred 2021 3 42,00 € 13,19 €
4 Fresh Portabella - 5lbs Willms, Pred 2021 3 352,00 € 117,91 €
5 Lamb - Leg, Boneless Willms, Pred 2021 3 68,00 € 10,17 €
B Tarragon - Freshl Willmﬁ, Pred 2021 3 196,00 € 70,17 €

Hojal = Hoja2 = Hoja3 =~ Hoja4 +
llustracion 1

La hoja 1 contiene la informacién basica de ventas, siendo el ingreso directo el generado en la
venta y el coste directo el vinculado al producto.

En la hoja 2 disponemos de la relacién de clientes y laisla a la que pertenece y en hoja 3 contiene
la relacion de productos y su clasificacion.

A B A B C D E
: : e —
2 — Cliente-lsla 2 | Alize Red Passion  PYE
3 | Abshire-Price/Tenerife By Aricots - Dried G Bl
4 | Altenwerth, Considine and Corkery/Gran Canaria prl_co 5-bne ama anc}a
5 | Anderson, Raynor and Bernier/Gran Canaria 4 Arctic Char - Fresh, Wr Gama Marron
i . ) . 5 Arizona - Plum Green Gama Blanca
Hoja1 Hoja2 = Hoja3 Hojad K
. o Artichokes - Jerusalen PYE
llustracion 2 .
Hojal Hoja2 @ Hoja3 | Hojad
llustracion 3
En la Hoja 4 disponemos de las A 8 c o .

comisiones a los vendedores segin
categoria de productos y el coste de Comisiones

reciclaje asociado a la venta de cada 2 Categoria  \endedores eciclado
producto. 3| PYE 3% 0,25%

. . 4 Gama Blanca 6% 0,75%
Sefialar que las comisiones a los o | o ol 8% 0,10%
vendedores se calculan sobre losingresos ¢ | g 2% 0,15%
directos y el coste de reciclado seginla 7 | impresoras 2%, 0,50%
legislacién vigente es un porcentaje 38 | Informatica 6% 0,50%
segun categoria del producto sobre el % | Smartphone 3% 0,20%
coste directo o de adquisicion 10| Tablet 4% 0,25%

11 [1} Comisiones Vendedores se calcula sobre ingresos directos
12 |2} Costes Reciclado =& calcula sobre el coste directo del producto

Hojal = Hoja2  Hoja3  Hoja4

llustracion 4



2 Se Pide

En base a la informacidn disponible se solicita la realizacién de un conjunto de informes basados
en un adecuado modelo de datos con sus respectivas medidas agrupadas que den respuestas a
las necesidades de informacidn.

2.1 Modelo de datos

@ Clientes B -

@ Ventas y Costes

@ Productos

Cliente 2 Afo Familia
. " !
Isla o - Cliente Producto
- -
Contraer | * 2 Costes Directos * | Contraar
2 Ingresos Directos *
2 Periodo Bimensua »
Producto 1
Contraer /™ @ Comisiones y Reciclado
Categoria
(8] Medidas
Comisiones Vendedores
2 Column Reciclado
Contraer <
Contraer

llustracion 5

En base a este modelo propuesto se pide disefiar los siguientes informes con las medidas
necesarias para su construccién

Crear una tabla para agrupar las medidas.

2.2 Informe 1 Ingresos vs Coste y medidas propuestas

INGRESOS BENEFICIO BRUTO 0
VARGEN BRUTO 735.795 43,40 % 90.069 €

] 78 5 280 € Beneficio Bruto Maraen Bruto Comisiones Vendedores

- : Isla ~

Ingresos Brutos Selecci

ede " Fuerteventura  Gran Canaria La Gomera La Palma Lanzarote Tenerife

]69521 ] € Ingresos Netos por Isla

Ingresos Netos

®
COSTES
Sigta Cruz
de'ta Palma San Cristobal
95 5 2 53 € de La Laguna Puerto del
- % 0sano
) iy & A )
Total Costes Directos
L1 ] Parque
4163 € S e Lo Plas g
. e Gan
Coste Reciclado Gﬁmm
Frontéra
959.416 €
Coste de Ventas T Wicusoning 2028 ToriTom, @ 20 Misosat Carporatan, & Qreriree

x
Ingresos Vs Costes Mapa Beneficio Bruto ISLA

llustracién 6

Margen Categoria ISLA

Las medidas necesarias son las que presentamos a continuacién.




Datos

| Q, Buscar

> B Clientes
> B8 Comisiones y Reciclado
| B Medidas
= =P ] B Beneficio Bruto
O Z Column

——) ] Com'ﬁinnﬁ\l'endzdmu
== [] [ Coste de Ventas
=== ] G Coste Reciclado
== =[] [ Ingresos Brutos
= ] Ingresos Netos
== @ Margen Bruto
(@ Promedio de la venta
Promedio de la Venta 2
Promedio de la venta en TF
[@ Promedio de n® de ventas por clients
B Promedio de n® vtas por cliente en TF
[ Toal N° de Ventas en Tenerife
@ Total Clientes a los que hemos vendido
(@ Total Costes Directos
[ Total n° de Clientes a los que hemas vendido en Tenerife
(@ Total N° de Ventas
» [ Productos
> B Ventas y Costes

;
1 o o o o o o o

2.3 Informe 2 Mapa Beneficio Bruto

En este caso representamos mediante el objeto visual mapa y a traves de burbujas el Beneficio
Bruto por Isla

|$ Beneficio Bruto por Isla

Categoria

[ Seleccionar todo

[ Gama Blanca
Gama Marrén

HIFI

Impresoras

Informatica

PYE

Smartphone

oooodoo

O
o
=
3

Ingresas Vs Costes Mapa Beneficio Bruto ISLA Margen Categoria ISLA | Numero de Ventas

llustracion 7

=0

La medida necesaria en este caso es la ya disefiada en el informe anterior de Beneficio Bruto



2.4 Informe 3 Margen por categoria e Isla y medidas propuestas

o Categoria Fuerteventura Gran Canaria La Gomera LaPalma Lanzarote Tenerife  Total
Gama Blanca 38,72 % 4863% -1,55% 4064% 5208% 3451% 1935%

863 Gama Marron 40,28 % 4374% 6408% 5482% 60,18% 6387% 56,77%
HIF| 44,30 % 6576% 50,19% 2960% 4478% 6480% 53,00%

dod Impresoras 33,00 % 53889% 5002% 6064% 4110% 4740% 44,47 %
Informética 3583 % 41519% 4613% 41,92% 4083% 5064% 42,10%
PYE 54,36 % 6166% 6873% 6126% 4846% 7483% 61,94%
Smartphane 4242 % 4519% 61,77% 81,18% 51,10% 51,21% 53,77%
Tablet 42,84 % 3813% 3149% 3027% 43.27% 3697% 36,66 %
Total 40,27 % 49,40 % 33,04 % 48,53 % 47,26% 50,21 % 43,40 %

- D Ingresos Vs Costes Mapa Beneficio Bruto ISLA Margen Categoria ISLA Numero de Ventas
llustracién 8

Igualmente en este informe la medida esta disefiada “Margen Bruto”

2.5 Informe 4 Ventas Seleccion vs Tenerife y medidas propuestas

| lind ol =

H Seleccionar tedo Gran Canaria La Palma Tenerife
Fuerteventura La Gomera Lanzarote
Total N° de Ventas Total Clientes a los que Promedio de N° de Ingresos Brutes Promedio de la Venta
hemos vendido Ventas por Cliente

Ventas Seleccién 3091 93 33 1 785280 € 578 €

Total N° Ventas TF Total Clientes a los que Premedio N° Vtas Ingresos Brutes Promedio de la Venta TF
hemos vendido en TF por Cliente TF

Ventas Tenerife 698 22 32 409272 586 €

llustracion 9

Las medidas necesarias para este informe son las siguientes:



v g Medidas
[] B Beneficio Bruto
0 & Column
[0 B Comisiones Vendedores
O E Coste de Ventas
[ B Coste Reciclado
== e [ [ Ingresos Brutos
== =) B Ingresos Brutos en TF
O (& Ingresos Netos
[ B Margen Brute
== e[| [ Promedic de la venta
[ B Promedic de ls Venta 2
== wip [ ] [E] Promedic de la venta en TF
w wpe [ ] [E] Promedio de n® de ventas por cliente
w e [E] Promedic de n® vias por cliente en TF
= e[| [E] Tosl N° de Ventas en Tenerife
== wip[ ] [E] Total Clientes a los que hemas vendido
] & Total Costes Directos
== =[] [E] Total n® de Clientes a bos que hemaos vendido en Tenerife

e[| [E] Total N° de Ventas
llustracién 10



3 Orientacion y notas

3.1 Previo

Analisis de las tablas y datos detectando posibles relaciones y tipos entre las fuentes de datos.
Categorizar las tablas entre de Dimensién o de Hechos.

Crear el fichero de trabajo Power BI.

3.2 Proceso ETL y modelo de datos. Parametro de conexion.

e Creary aplicar parametro de conexion.
Cambiar el nombre a las consultas por uno mas implicito (Hojal)...
e Depuracién y transformacién basica como:

o Quitar columna

o Separar cliente de isla

e Resultado final similar al siguiente
Consultas [3] < fx = Table.TransformColumnTypes(#"Filas filtradas",{{"Comisiones V
Conexion (C:\Users\joseignaci... | Fov 9 Comisiones Vendedores |~ | 9% Recidado -
El Ventas y Costes 1 | PYE 3,00 % 0.25%
A Clientes 2 Gama Blanca 6,00 % 075%
T Producto 3 Gama Marrén 8.00% 0.10%
[ Comisiones y Reciclado 4 [HE 200% 013%
5 | Impresoras 8,00 % 0,50 %
&  Informadtica 6,00 % 0,50 %
7 Smartphone 3.00% 0.20%
& | Tablet 4,00 % 0,25 %
Crear tabla de medidas y establecemos las relaciones del modelo.
[l Datos
i Tablas Modelo
@ @ Producto @ Ventas y Costes Q. Buscar
. 7 A
i) Familia 1 : rno » @ Clientes
Producto - e > B Comisiones y Reciclado

L* 2 Costes Directos > [ Medidas

Contraer b -
« ngresos Directos » B Preducts
1 % Periodo Bimensual » B Ventas y Costes

-~

- Producto ‘
1 Contraer /™ 1
@ Comisiones y Reciclado -+ @ Clientes
Categoria Cliente
Comisiones Vend. . @ Medidas :
Lomisiones Venaegores sla
Reciclado Z Column

Contraer ~ Contraer

Contraer



3.3 Medidas cogidas del resultado o solucién
v [fg Medidas
l O Beneficio Bruto
7 Column
Comiziones Vendedores1
Comisiones vendedores?
Coste de Ventas
Coste Reciclado
Ingresos Brutos
Ingresos Netos
Margen Bruto
Promedio de la venta
Promedio de la Venta 2
Promedio de la venta en TF
Promedic de n® de ventas por cliente
Promedic de n® vtas por cliente en TF
Toal N de Ventas en Tenerife
Total Clientes a los que hemos vendido

Total Costes Directos

N I I B O O O I O

Total n® de Clientes a los gue hemos vendido en Tenerife

] Total N° de Ventas

Beneficio Bruto = [Ingresos Netos]-[Coste de Ventas]

Comisiones Vendedoresl = SUMX(Ventas, Ventas[Ingresos Directos]*RELATED(Familia[Comisiones Vendedores]))
Coste de Ventas = [Total Costes Directos]+[Coste Reciclado]

Coste Reciclado = SUMX(Ventas, Ventas[Costes Directos]*RELATED(Familia[Reciclado ]))

Ingresos Brutos = SUM(Ventas[Ingresos Directos])

Ingresos Netos = [Ingresos Brutos]-[Comisiones Vendedores1]

Margen Bruto = DIVIDE([Beneficio Bruto],[Ingresos Netos])

Promedio de la venta = AVERAGE(Ventas[Ingresos Directos])

Promedio de la Venta 2 = [Ingresos Brutos]/[Total N2 de Ventas]

Promedio de la venta en TF = CALCULATE([Promedio de la venta],Clientes[Isla]="Tenerife")

Promedio de n2 de ventas por cliente = DIVIDE([Total N2 de Ventas],[Total Clientes a los que hemos vendido])
Promedio de n? vtas por cliente en TF = DIVIDE([Toal N2 de Ventas en Tenerife],[Total n2 de Clientes a los que
hemos vendido en Tenerife])

Toal N2 de Ventas en Tenerife = CALCULATE([Total N2 de Ventas],Clientes[Isla]="Tenerife")

Total Clientes a los que hemos vendido = DISTINCTCOUNT(Ventas|[Cliente])

Total Costes Directos = SUM(Ventas[Costes Directos])

Total n2 de Clientes a los que hemos vendido en Tenerife = CALCULATE([Total Clientes a los que hemos
vendido],Clientes[lIsla]="Tenerife")

Total N2 de Ventas = COUNTROWS(Ventas)

3.4 Bibliografia
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