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Resumen y objetivos

FASE 1

Power Query. Creando parametros de conexion

Modelo semantico. Crear tabla calendario. Crear tablas para organizar las medidas. Creacién de
columnas condicionales en la tabla de Pedidos “OnTime” y “DiasTranscurridos”

Funciones DAX aplicadas: SUM, IF, AVERAGE, AVERAGEX, DIVIDE, DATEDIFF, CALCULATE, ..

FASE 11

Crear columna de cuatrimestre en la tabla calendario

Crear parametros de campo y numérico

Funciones DAX aplicadas: DIVIDE, IF, HASONEVALUE, CALCULATE, PREVIOUSQUARTER, BLANK,
TOTALYTD, DATEADD, AVERAGEX, AVERAGE, COUNTROWS
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1 Presentacion

1.1 Empresa e informacion disponible

La empresa Gomez Distribucidn pertenece al sector de la logistica especializado en la
distribucidn de la dltima milla.

La ultima milla es el Ultimo paso en la cadena logistica, es decir, un servicio de reparto basado
en la distribucion de los paquetes desde que llegan al almacén hasta la entrega en la direccidn
acordada con el cliente. A este proceso también se le conoce como distribucién capilar.

Nuestro DATASET dispone de dos tablas de datos relacionadas con la  H Motivo Devolucién

gestion de pedidos (Pedidos y Motivo de Devolucidon) ademas de otra
tabla complementaria como es la relacién de Municipios Espafioles
obtenida del Instituto Nacional de Estadistica (INE)

B33 Municipios INE

B3 Pedidos

llustracion 1

Se debe analizar la informacién contenida en las tablas asi como tomar en consideraciones las
siguientes cuestiones relacionadas.

En la tabla “Motivo Devolucion”, los campos A B c

1 |ID_Devolucion Motivo

destacados son los motivos de devoluciéon y para
cada uno de ellos hay un responsable. El codigo 0 2

a

0 Entregado
1 Precio diferente

2 Condicion Falta Pago

Responsable
Despacho
Comercial

Comercial

indica que ha sido entregado y por tanto no ha sido
devuelto.

llustracion 2

La tabla “Municipios INE” contiene informacidn administrativa (provincia, comunidad
auténoma, codigo INE) de cada municipio asi como su referencia geoespacial (latitud y longitud).

A B c D E F G H I J K
1 __COD_INE_|COD_GEO JMBRE_ACTUACION_MUNI_PNGITUD_ETRS{ATITUD_ETRS8{ coD_PROV | PROVINCIA | cop ca  |NiDap_autol CAPITAL
B B Comunidad de B
, [28073000000 28001 Madrid 3332035 -3,68760088  40,40841191 28 Madrid 13 Modrd Madrid
aari
Catalufia/Catal
, |08013000000 03001 Barcelona 1660122 2,17634927  41,38424664 08 Barcelona 09 onya Barcelona
L Valéncia/Vale Comunitat L
46250000000 46001 Valencia 807693 -0,37565717  39,47534441 46 ' 10 ! Valencia
4 ncia Valenciana
5 |41091000000 41001 Sevilla 684025  -5,99251368  37,38620512 41 sevilla 01 Andalucia sevilla
6 50297000000 50001 Zaragoza 682513 -0,87928652  41,65645655 50 Zaragoza 02 Aragén Zaragoza
7 |29067000000 29001  Malaga 586384  -4,41997511  36,72034267 29 Mélaga 01 Andalucia Mélaga
_ _ Region de B
o [30020000000 30001 Murcia 269177 -1,130423 37,983399 30 Murcia 14 Mo Murcia
llustracién 3
NroPedido FT202112303438

La tabla “Pedidos” contiene el registro y estado de los
pedidos y presenta como campos a destacar los siguientes:

Destino Nuevo

Santa Coloma

e |d_Vehiculo: codigo del vehiculo Cod_INE 08245000000
e Flete: coste del flete o del servicio de transporte, FechaPedido 17/08/2024
equivale al ingreso que obtiene la empresa de [, p-prevista 20/08/2024
transporte por el servicio.
P P B FechaEntrega 20/08/2024
o Pesokg: el peso de la mercancia en Kg -
L. ID_Vehiculo 6015
e PesoCubo: Es el peso volumétrico. —
Flete 96,72
El Pc'eso Volumeétrico o Cubo constituye unta\ medldg ut'|I|zada PesoKg 1864,18
habitualmente en el sector y que resulta imprescindible en
. , PesoCubo 2,405
cuanto a establecer estas tarifas del transporte. Estoesasi ————
: . . . : TipoDevolucion 0
ya que siempre que realices algin envio es muy importante —————""
que tengas claro si es necesario revelar el peso real de los _ValorMercaderia 125,15
bultos o su dimension (Enlace). .
- KM Recorridos 18
ClaveDestino Cdasada

llustracion 4
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Respecto a los campos fechas, sefialar que, si la fecha prevista es igual o mayor que la fecha de
entrega, implica que hemos cumplido en los plazos y nos permite conocer el grado de
cumplimiento respecto a los pedidos.

Por tanto, seria interesante disponer de una columna condicional en la tabla “Peididos” que
llamaremos “OnTime” de forma que si “Fecha Entrega” > “Fecha Prevista” entonces “Fuera de
Plazo” en caso contrario “En Plazo”, esta propuestas seria necesario considerar en el proceso de
diseno del modelo de datos.

1.2 Marco conceptual, indicadores base del sector de la logistica y
distribucion
Para el correcto desarrollo de un modelo de analitica de datos empresarial es necesario tener

una serie de conocimientos bdsicos relacionados con la actividad, aspectos que tratamos de
forma breve a continuacién.

En el sector de la logistica y distribucién dispone de diversos indicadores o KPI para el
seguimiento y control de las actividades operativas, en este apartado vamos a exponer algunos
indicadores clave de desempefio mas relevantes para evaluar y medir el proceso de entrega de
altima milla:

1. Order Cycle Time (OCT). Tiempo de la fecha del pedido hasta la entrega
Mide el tiempo transcurrido desde la realizacién de un pedido hasta que se entrega al
cliente. Nos permite conocer la eficiencia y velocidad en el proceso de entrega.
Las empresas deberian monitorear este KPI para detectar cuellos de botella en la cadena
de suministro, optimizar las rutas de reparto y, en ultima instancia, acelerar la entrega
de pedidos.
Es importante tener en cuenta que el OCT suele variar segun la naturaleza del negocio.
En sectores como el comercio electrénico los plazos de entrega suelen ser mas cortos
mientras que otras empresas pueden permitirse plazos de entrega mas flexibles.

2. On Time (OT). Entrega a tiempo, tambien se le conoce como OTD, On Time Delivery.
Porcentaje de pedidos entregados a tiempo. Se calcula como el porcentaje de entregas
que se realizan dentro del plazo acordado con el cliente.

En otras palabras, mide la puntualidad de la entrega (tiempo y lugar). Una forma de
lograr que este indicador incrementé es por medio de la optimizacién de rutas

Para mejorar este KPI, las empresas suelen optimizar las rutas de entrega
utilizando software de planificacién de rutas, que permite minimizar el tiempo de
desplazamiento, mejorar la eficiencia y reducir costos de combustible.

La puntualidad en la entrega no solo es un reflejo de la eficiencia operativa, sino que
también es crucial para mantener la satisfaccion del cliente y reducir las reclamaciones
por retrasos.

Implementar sistemas de rastreo en tiempo real también ayuda a mitigar problemas
imprevistos que puedan afectar la puntualidad de las entregas.

3. In Full (IF). Porcentaje de pedidos entregados sin ocurrencia o devolucién, examina si se
ha recibido el volumen correcto

4. On-time in full (OTIF). Es el producto entre los indicadores In Full y On Time. Esta es una
medida del porcentaje de productos o servicios que llegan al cliente a tiempo y en su
totalidad. En otras palabras, es una medida de la capacidad de una empresa para
cumplir con las expectativas de entrega del cliente.
Su principal objetivo se centra en asegurar el cumplimiento de la promesa de entrega,
mediante una entrega perfecta en cantidad y horario. Por lo tanto, se encarga de evaluar
la eficiencia en todos los procesos.
Su célculo es sencillo:

OTIF (%) = (Pedidos on time, in full / Numero total de entregas) x 100
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Ne total de pedidos que se hicieron a tiempo y se completaron/ N2 total pedidos.
O tambien se puede calcular como
OTIF (%) = (% OT) * (%IF)

Pongamos un ejemplo: una compafia de alimentos congelados recibe una orden de pedido de
400 unidades para entregar en quince dias. Sin embargo, por falta de stock solo puede enviar
390 pedidos, de los cuales 20 no son completos. En resumen, la empresa entrega 390 pedidos on
time, pero solo 370 cumplen también con la variable in full.

El OTIF de esta compaifiia se calcularia de la siguiente forma: (370 / 400) x 100 = 92,5%

Se podria pensar que, como en muchos otros aspectos, el 100% es la cifra a la que hay que
aspirar cuando se establece el objetivo de OTIF (On Time In Full). Sin embargo, en la priactica,
es casi imposible alcanzar este 100%.

Para ejemplificar esto, el calculo inicial del OTIF de salida de Walmart fue del 75%. La métrica
clave en la que se fijaron fue la de mejorar. Y a partir de este porcentaje inicial, consiguieron
aumentar su puntuacién hasta el 87%. Esto esta lejos de ser perfecto, pero es un aumento
notable

La métrica OTIF es una herramienta que ofrece informacidn precisa sobre el rendimiento
logistico de la compafiia, ya que permite conocer peridédicamente cual es el porcentaje de
entregas cumplidas a tiempo y en las condiciones pactadas con el cliente.

Al monitorizar e incrementar el porcentaje de cumplimiento de la métrica OTIF, la compaiiia
obtiene los siguientes beneficios:

e Mejora de la satisfaccion del cliente: el servicio logistico cumple con las cantidades y
condiciones de entrega acordadas previamente.

e Reduccidn de los costes logisticos: un porcentaje elevado del indicador OTIF disminuye
el peso de las devoluciones de producto, una de las operativas mds costosas de la
logistica actual.

e Optimizacion de la superficie de almacenaje: un almacén con un indice elevado de
entregas a tiempo y completas dispone de mayor facilidad para planificar su logistica y,
por lo tanto, para maximizar las diferentes areas del almacén.

En definitiva, disponer de un alto porcentaje de entregas OTIF facilita una logistica racional,
acrecentando el rendimiento no solo de la entrega, sino también de otros procesos como
la preparacion de pedidos o el control de inventario, entre otros.

En el anexo de este documento disponemos de una serie de enlaces relacionados con el sector.
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2 Fasel: Se Pide

En base a la informacidn disponible se van a realizar una serie de informes o cuadros de mando
basados en los siguientes indicadores o KPIl, medidas que tendremos que disefiar.

1. OnTime (OT) y % OT. Entrega a tiempo, tambien se le conoce como OTD, On Time
Delivery. Porcentaje de pedidos entregados a tiempo. Se calcula como el porcentaje
de entregas que se realizan dentro del plazo acordado con el cliente.

2. In Full (IF) y % IF. Porcentaje de pedidos entregados sin ocurrencia o devolucién,
examina si se ha recibido el volumen correcto

3. On-time in full (% OTIF). Es el producto entre los indicadores In Full y On Time.

4. Order Cycle Time (OCT). Tiempo de la fecha del pedido hasta la entrega. En este
caso haremos referencia al promedio

Elaborar los siguientes informes y cuadros de mando basado en un modelo de datos con las
medidas necesarias.

2.1 ETLy diseio del modelo de datos

2.1.1 Proceso ETL y parametro de conexion.

La informacién se encuentra correctamente tabuladas por tanto en este caso no se necesita sino
revisar los tipos de datos adecuados de las columnas y que la conexidn a la Dataset sea dindmica
a traves de la creacion de un pardmetro de conexion, que nos permita actualizar rapidamente el
acceso a las fuentes de datos.

2.1.2 Modelo de datos

. . H - 1 H L]
Respecto al modelo de datos se requiere realizar ~ OnTime DiasTranscurridos

diferentes acciones, por un lado, en la tabla “Pedidos”  Fuerz de Plazo 10
necesitamos crear dos columnas para nuestro  Fusra de Plazo 13
analisis. Fuera de Plazo 13

1. OneTime. Sera unacolumna condicional enel
modelo de forma que si “Fecha Entrega” >
“Fecha Prevista” entonces “Fuera de Plazo”
en caso contrario “En Plazo”. Sefalar que, si
la fecha prevista es igual o mayor que lafecha En Flazo -

Fuera de Plazo
Fuera de Plazo

En Flazo 4

de entrega, implica que hemos cumplido en  En Blazo 5
los plazos y nos permite conocer el grado de g, pjazp .
cumplimiento respecto a los pedidos. llustracién 5

2. DiasTranscurridos, que nos devuelva el nimero de dias transcurridos desde al fecha en
que se realizé el pedido y la fecha de entrega.

Igualmente debemos crear una tabla calendario y relacionarla en el modelo.
Finalmente debemos crear una tabla para almacenar las medidas y que en nuestro caso

llamaremos como “Medidas_Fasel”

2.2 Creacion de informes, cuadros de mando

En esta fase del proyecto inicial (Fase I) se requiere el disefio de los siguientes informes con los
ajustes y medidas requeridas.

Sefialar que se facilita una carpeta “Imagenes” que contiene algunos de los iconos propuestos
en nuestros informes pero que pueden ser sustituidos por el usuario.
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©

Total de Pedidos

139.254

Order Cycle Time (OCT)

6,13

137.842
IF

In Full (IF) On Time (OT)
98,99 % 95.880 68,85 %
IF% or oT%

OITF% y T.Pedidos por Afia
@OITF% @7 Pedide

OITF%

OT = Productos entregados a tiempo

T.Pedidos y OT por Afio
® 1 Pedidos @

TPedidos
TPedidos y OT

COMUNIDAD_AUTONOMA

Hombre

DiaSemana

llustracion 6

En este primer informe se proponen un conjunto de objetos visuales con sus calculos
correspondientes ademas de facilitar en la carpeta de imagenes los iconos correspondientes que
pueden ser sustituidos a conveniencia.

Para una mejor claridad de la propuesta anterior la dividimos en los siguientes apartados
relacionados con las visualizaciones para facilitar su estudio.

Asi en la parte superior tal y como se muestra en la llustracién 6, llustracion 7 e llustracién 8
disponemos de un conjunto de tarjetas visuales que nos permite representar los principales
indicadores del sector. Senalar que todos los objetos visuales de este primer informe estdn
condicionados a los dos segmentadores disponibles.

Total de Pedidos

139.254

[
—
Order Cycle Time (OCT) In Full (IF)
137.842 98,99 %
6, 1 3 IF IF%

@®CITF% @T Pedidos

Dias promedio entre la fecha
del pedido v Ia entrega

OITF% y T.Pedidos por Afio

IF = Pedidos entregados sin ocurrencia o
devolucidn. Examina si ha servido el
volumen correcto

80 % 35 mi
31.0 mil 75,54 %
30,2 mil .
30,5 mil 30,7 mil 20 mi
. 69,48 3 @
= =]
= 25 mil B
o o
-
20 mi
60 %
57,15 % wsemil Lo o
2020 2021 2022 2023 2024
Afio
COMUNIDAD_AUTONOMA b
Todas ~
llustracién 7

Esta primera visualizacion esta basada en el objeto visual grafico de lineas
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N

95.880
oT

On Time (OT)

68,85 %
OT%

OT = Productos entregados a tiempo

T.Pedidos y OT por Afio

® T.Pedidos @OT

60 mil
'5 40 mil 18 mil
>
0
o
=
3
(o W
= 20 mil .
31 mil
0 mil

21 mil

30 mil

OITF%

68.15 %

% de productos gue llegan al cliente a

tiempo y en su totalidad

23 mil

31 mil

2024

MembreDiaSemana

domingo

lunes

martes

miércoles

llustracion 8

La ilustracién anterior se basa en un grafico de columnas apiladas.

2.2.2 Fase I: Informe 2 Analisis de las devoluciones

Analisis de las Devoluciones

Region N devoluciones IF% N® Pedidos Devueltos Motivo Comercial Compras Legal Logistica Total
Comunidad de Madrid 390 99,06% Motivo Total % Total Cancelacion d factura 5 5
Catalufia/Catalunya 262 9899% Orden faltante 356 2521% Cliente incorrecto 2 2
Andalucia 250 9885% Precio elevado 216 1530% Cédigo de error - Cliente 12 12
Comunitat Valenciana 106 99.06 % Estab. Cerrado 209 14,80% Codigo de error - Mercancias 26 26
Galicia 64 9884% Retiro del clients 182 12,89% Cond. Pago incorrecto 34 34
Pals Vasco/Euskadi 58 99,05% Condicién Falta Pago 154 1081% Condicién Falta Pago 154 154
Castilla y Leén 55 9898 % Mercancia incorrecta 68 482% Entrega tardia 1 1
Regién de Murcia 51 9892% Precio diferente 56 307% Entrega temprana 1 1
Aragén 33 99,05% Cond. Pago incorrecto 34 241% Error de impuestos 4 4
Castilla-La Mancha 30 9878% Cédigo de error - Mercancias 26 1,84% Estab. Cerrado 209 209
principado de Asturias 30 9913% Retraso / Reenvio 2 156% Factura incorrecta 1 1
llles Balears 25 9907 % Mercancia Vencida 14 0,99% Fecha de entrega pasada 2 2
Extremadura 17 9879% Cédigo de error - Cliente 12 0.85% Fuera de ruta 1 1
Comunidad Foral de Navarra 12 9893% Otros 12 085% Merc. fuera de servicio 3 3
Cantzbria 11 9895% Producto por Vencer 11 0.78% Mercancia incorrecta 68 68
La Rioja 9 9891% Término de pago incorrecta 0 071% Mercancia Vencida 14 14
Ciudad Auténoma de Ceuta 5 9839% Cancelacién de factura 3 0.35% Negativa del cliente 1 1
Ciudad Auténoma de Melilla 4 9377 % Nombre corporativo incarrecto 5 035% Nombre corporativo incorrecta 5 5
Total 1.412 98,99 % Error de impuestos. 4 0,28% Orden faltante 356 356
Pedido incompleto 4 0,28% Otros. 12 12

Merc. fuera de servicio 3 021% Pedido incompleto 4 4

Devoluciones Cliente incorrecto 2 0,14% Precio diferente 56 56

100% Fecha de entrega pasada 2 0,14% Precio elevado 216 216

Entrega tardia 1 0.07% Producto por Vencer 11 11

Entrega temprana 1 0,07% Retiro del cliente 182 182

Comercial Factura incorrecta 1 007% Retraso / Reenvio 2 2
Logistica 258 Fuera de ruta 1 007% Término de pago incorrecto 10 10
Negativa del cliente 1 0,07% Total 1.102 3715 258 1.412

Compras I 7 Total 1.412  100,00%
Legal I 15 Date v
Ultimo v~ 6 Afios ~
1.4% £2 10/12/2018 - 09/12/2024

llustracion 9
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Este segundo informe tiene como objetivo el analisis de las devoluciones para lo cual se
proponen un conjunto de objetos visuales que descomponemos en varios apartados para su
mejor presentacion y estudio.

Igualmente que en el caso anterior disponemos de los siguientes elementos visuales con mas

detalle. Disponemos de una tabla, una matriz y el grafico es tipo del tipo de embudo.

llustracion 10

Region N° devoluciones IF% N® Pedidos Devueltos
- .
Comunidad de Madrid 390 9906 % Motivo Total vaé Total
Catalufia/Catalunya 262 0800 % Orden faltante 356 2521%
Andalucia 250 9885 % Precio elevado 216 15,30%
Comunitat Valenciana 106 99,06 % Estab. Cerrado 209 14,80%
Galicia 64 09884 % Retira del cliente 182 12,89%
Pais Vasco/Euskadi 58 0003 % Condicién Falta Pago 154 10,91%
Castilla y Lean 55 98,98 % Mercancia incorrecta 63 4.82%
Region de Murcia 51 9892 % Precio diferente 56 3.97%
Aragén 33 9905 % Cond. Pago incorrecto 34 241%
Castilla-La Mancha 30 9878 % Cédigo de error - Mercancias 26 1,84%
Principado de Asturias 30 9913 % Retraso / Reenvio 22 1,56%
llles Balears 25 9907 % Mercancia Vencida 14 0,99%
Extremadura 17 9879% Codigo de error - Cliente 12 0,85%
Comunidad Foral de Navarra 12 9393 % Otros 12 0,85%
Cantabria 11 9895% Producto por Vencer 11 0,78%
La Rioja 9 9891 % Término de pago incorrecto 10 0,71%
Ciudad Auténoma de Ceuta 5 8839% Cancelacion de factura 5 0,35%
Ciudad Auténoma de Melilla 4 9877 % MNombre corporativo incorrecto 5 0,35%
Total 1.412 9899 % Error de impuestos 4 0,28%
Pedido incompleto 4 0,28%
Merc. fuera de servicio z 0,21%
Devoluciones Cliente incorrecto 2 0,14%
100% Fecha de entrega pasada 2 0,14%
Entrega tardia 1 0,07%
) Entrega temprana 1 0,07%
Comercial Factura incorrecta 1 0,07%
Logistica 258 Fuera de ruta 1 0,07%
Negativa del cliente 1 0,07%
Compras I 37 Total 1.412 100,00%
Legal I 15
1,4%
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Motivo Comercial Compras Legal Logistica Total
e,

Cancelacién de factura 5 5
Cliente incorrecto 2 2
Cadigo de error - Cliente 12 12
Codigo de error - Mercancias 20 26
Cond. Pago incorrecto 24 34
Condicién Falta Pago 154 154
Entrega tardia 1 1
Entrega temprana 1 1
Error de impuestos 4 4
Estab. Cerrado 209 209
Factura incorrecia 1 1
Fecha de entrega pasada 2 2
Fuera de ruta 1 1
Merc. fuera de servicio 3 3
Mercancia incorrecta 68 68
Mercancia Vencida 14 14
Negativa del cliente 1 1
Mombre corporativo incorrecto 5 5
Orden faltante 356 356
Otros 12 12
Pedido incompleto - 4
Precio diferente 56 56
Precio elevado 216 216
Producto por Vencer 11 11
Retiro del cliente 182 182
Retraso / Reenvio 22 22
Término de pago incorrecto 10 10
Total 1.102 37 15 258 1.412
Date

Ultimo e 6 Afios ~

2 10/12/2018 - 09/12/2024

llustracién 11
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2.2.3 Fase I: Informe 3 Grafico de lineas, Total Fletes por Mes y Afio

Este es un simple grafico de lineas donde actia un segmentado de meses y una divisione de

meses y afos.

T.Fletes por Afio y Mes - Aflo
3,0mill.e
2,5mille
»
3
]
o
i
2,0mill.e
1,5 mill.€
s 2 g 2 2 2 =
- 52 g 8
2020
Periodo seleccionado

e g = 2 gig 2 g 2 3
s L 2 S ¢z 8§ R
s g = 858 5 g -
2021
Mes - Afo

enero

s g T ¢

s L5 o2

I
2023

junio

julie

agosto

enero
marzo

febrero
julio
agosto

e n ﬂ n n “ m o - e e
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2.2.4 Fase I: Mapa representando el niimero de pedidos por municipio
tipo burbuja
Este informe corresponde a un objeto visual mapa vinculado a un segementador de regiones y

provincias.

N° de pedidos por municipios

B MicrosoftBing

llustracion 13

Giion . Tolosa  Montpellier
La ;;-ﬁw o] w;«@ d ® = e
. 7 Ledn g &g Perpifan
190, b @ :
‘; ” ®orense ®
Valladolid alsidaa® ®
® @ @ rcelona
Oporto
SPOCC Shlamanca @
[©] gona

at
© 2024 Microsoft Corporation Jerm

Regiones, y Provincias ~
B Seleccionar todo
~ M Andalucia
B Aragin
W Canarias
B Cantabria
W Castillay Ledn
B Castilla-La Mancha
B Cataluiia/Catalunya
M Ciudad Auténoma de Ceuta
M Ciudad Autsnoma de Melilla
M Comunidad de Madrid
B Comunidad Foral de Navarra
B Comunitat Valenciana
~ M Extremadura
W Badajoz
W Caceres
W Galicia
W Illes Balears
B LaRioja
“ W Pais Vasco/Euskadi
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3 Orientacion y notas

3.1 FaseI: Documentando el proyecto

3.1.1 Tablas del modelo semantico

|ial . Las consultas DAX se guardaran en el modelo No seran visibles cuando se publiguen en &l servicio Power Bl Mas informacign (7
552 > Ejecutar
ﬂg 1 EVALUATE
2 IMFO.VIEW.TABLES()
Resultados Resultado 1de 1 O Copia ~

ixi) o] [Mame] [Madel] [DataCategory] [Description]

1 12 Pedidos b6d59d21-a3208-44d2-8..  Regular

2 15  DateTableTemplate_ffec..  b6d59d21-ze08-44d2-8... | Regular

3 21  localDateTable_a2aZ22..  b6d59d21-2208-44d2-8... | Regular

4 24  LocalDateTable_f31af54..  bb6d59d21-ae08-44d2-8.. Regular

5 27 MotivosDevolucion b6d59d21-ae08-44d2-8...  Regular

i} 1757 Municipios_INE bbd59d21-a208-44d2-8... Regular

7 7307 | Calendario bod59d21-ae08-4442-8... | Time

8 8004 Medidas_jggomez bbd59d21-ae08-4442-8... | Regular

llustracion 14

En la tabla Pedidos creamos dos columnas condicionales: OnTime |7 DiasTranscurridos [*]
Columna OnTIME= Fuers de Plazo 10
If(Pedidos[FechaEntrega]>Pedidos[FechaPrevistal,"Fuera de Plazo","En Fuera de Plazo 13
Plazo") Fuera de Plazo 13
Columna DiasTranscurridos= Fuera de Plazo 10
DATEDIFF(Pedidos[FechaPedido],Pedidos[FechaEntrega],DAY) Fuera de Plazo 11

En Plazo 4
llustracién 15
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3.1.2 Modelo de datos y relaciones

Archive Inicio Ayuda Herramientas externas
i B [ B B E [E
=
B ©6 E ® B 5 =8 B
Obtener Libro de Centro de datos de 5QL  Intreducir Dataverse  Origenes Transformar Actualizar |~ Administrar Nueva Nueva Nueva Grupo de
datosv  Excel Onelake ~ Server datos recientes v datos~ relaciones medida columna tabla  calculo
Portapapeles Datos - - =“ulos
Agregue, edite o quite relaciones entre las tablas.
ol
E
@ MotivosDevolucion @ Pedidos @ Municipios INE
|D_Devolucion ClaveDestino CAPITAL
)
ool
Maotivo 19 Cod_INE COD_CA
Responsable - Destino Nuevo COD_GEO
Contraer * [ DiasTranscurridos *E4H 1 COD_INE
& Fechafntrega COD_PROV
FechaPedido COMUNIDAD_AUTOMNOMA
B FechaPrevista LATITUD_ETRS89
@ Calendario Contrasr -~ Contraer -
Afio =
(3 Date
Medidas_jggomez
o 1 N @ -J9g
FinDeSemana Z Column
Mes Flete/Kg
- Flete/kg v2
Contraer
= -
Contraer
llustracion 16
Administrar relaciones X
{7 Deteccion automatica = Filtro ~
D Desde: tabla (columna) *+ Relacion A: tabla (columna) Estado
D Pedidos (Cod_INE) k—d4 — 1 Municipios_INE (COD_INE) Activo
. ) ./ Editar
] Pedidos (FechaPedido) *— 4 —1 E3 Calendaric “
T Eliminar
] Pedidos (TipoDevolucion) *—d —1 MotivosDe

Cambiar el estado a inactive

llustracion 17
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3.1.3 Medidas

0l ﬂ Las consultas DAX se guardaran en el modelo No seran visibles cuando se publiquen en el servicio Power BI. Mas informacion (%

= BT

jg 1 EVALUATE
2 I|\=':|.\u'IE'.'J.‘-‘E.Q.SLRES()
|.,m * @

Resultados Resultado 1de 1 v

iz A ([v)] [Mame]
1 8373 T.Pedidos

8387 OITF%
7 8384 OC
8 8484 TFletes
9 8487 | Promedio Flete
10 8860  TPedidosDevuletos
n 8874 | Total Kg
12 8876  Total Km
13 8877  Flete/Kg
14 8880 | Flete/kg v2

[Table]

Medidas_Fasel
Medidas_Fasel
Medidas_Fasel
Medidas_Fasel
Medidas_Fasel
Medidas_Fasel
Medidas_Fasel
Medidas_Fasel
Medidas_Fazel
Medidas_Fazel
Medidas_Fasel
Medidas_Fasel
Medidas_Fasel

Medidas_Fasel

O copia ~

[De...

[DataType]
Integer
Integer
MNumber
Integer
Number
Number
Number
Number
Number
Integer
Number
Integer
Number

Number

Pagina |14

]

[Expression]

COUNTROWS(Pedidos)

CALCULATE([T.Pedidos] Pedidos[OnTime]="En Plaza")
CIVIDE([OT],[T.Pedidos])

CALCULATE([T.Pedidos] Pedidos[TipoDevolucion]=0)
DIVIDE([IFL.[T.Pedidos])

[IFSE*[OT3E]

AVERAGEX(Pedidos, DATEDIFF(Pedidos[FechaPedido] Pedidos[FechaEntregal, DAY))
SUM(Pedidos[Flete])

AVERAGE((Pedidos[Flete]))

CALCULATE([T.Pedidos] Pedidos[TipoDevolucion] >0}
SUM{Pedidos[PesoKg])

SUM(Pedidos[KM Recorridos])

Divide([T.Fletes],[Total Kgl)

AVERAGEX(Pedidos, Sum(Pedidos[Flete])/Sum(Pedidos[PesoKgl))

llustracién 18

4 Bibliografia: Informacion sectorial relacionada

4.1 Portal del Observatorio del Transporte y la Logistica

Presentamos a continuacion algunos enlaces relacionados con el sector, actividad e informes
econdmicos del sector del transporte y logistica

Portal del Observatorio del Transporte v la Logistica en Espaia | OTLE

Costes y precios del transporte de mercancias por carretera | OTLE

Indicador 2.3.2 Evolucién del indice de precio vy costes del transporte de mercancias por

carretera Indicadores del OTLE

ACOTRAM 3.1.0 | Ministerio de Transportes y Movilidad Sostenible
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https://otle.transportes.gob.es/
https://otle.transportes.gob.es/inform/es/2022/3competitividad/34precios-y-costes/345costes-y-precios-del-transporte-demercancias-por-carretera
https://apps.fomento.gob.es/BDOTLE/indicadores/visor.aspx?i=48
https://apps.fomento.gob.es/BDOTLE/indicadores/visor.aspx?i=48
https://apps.fomento.gob.es/BDOTLE/indicadores/index.aspx?c=30
https://www.transportes.gob.es/transporte-terrestre/servicios-al-transportista/descarga-de-programas/acotram-300
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ACOTRAVI 2.0.0 | Ministerio de Transportes y Movilidad Sostenible

4.2 Portales de contratacion de transportes de carga y descarga

En Espaiia, hay varios portales de contratacion de transportes para carga y descarga:

1. Mercatrans: Es una bolsa de transporte donde cargadores y transportistas se conectan
directamente para mejorar la eficiencia en la contratacién de transporte. Ofrece
servicios como cotizador instantdneo, busqueda de transportistas por especialidad y
publicacion de solicitudes de carga.

2. CargoON: Ofrece una solucidn integral para la gestién de cargas, desde la creacién de la
oferta hasta la aceptacién de la orden de carga. Permite la contratacién de transporte,
asignacion de cargas y gestion documental de manera 100% digital.

3. Rhenus: Proporciona licitaciones de transporte de carga y ofrece una amplia gama de
servicios de transporte terrestre, maritimo y aéreo. Se enfoca en la flexibilidad y la
optimizacion de la cadena de suministro.

Estos portales utilizan tecnologia avanzada para facilitar la contratacidn de transporte y mejorar
la eficiencia en la cadena de suministro.

4.3 Sobre el peso volumétrico
El peso volumétrico, por tanto, constituye una medida utilizada habitualmente en el sector y
gue resulta imprescindible en cuanto a establecer estas tarifas del transporte. Esto es asi ya que
siempre que realices algin envio es muy importante que tengas claro si es necesario revelar el
peso real de los bultos o su dimensién. (Enlace)
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https://www.transportes.gob.es/transporte-terrestre/servicios-al-transportista/descarga-de-programas/acotravi-200
https://www.dsv.com/es-es/ayuda/faq/calculadora-peso-volumetrico

